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21. Каков срок существования Вашего предприятия на рынке? (Дайте са-
мостоятельный ответ на этот вопрос так^ чтобы он был максимально да-
коничным) 

22. Укажите, пожалуйста, контактную информацию: 
Название предприятия: 

Должность респондента: 

Срок работы респондента в этой должности: 

Контактный телефон респондента: 

Имя, отчество респондента: 

Выражаем благодарность за участие в опросе и надеемся 
на дальнейшее сотрудничество! 

ОСОБЕННОСТИ РЫНКА КОФЕ 
г. ВЛАДИВОСТОКА 

М.Е. Брылева, канд. экон. наук, ВГУЭС 

В настоящее время кофе и кофейные напитки употребляют прак-
1жчески во всех уголках земного шара - от Лондона до Сиднея и То-
шшо. Кофе выращивают примерно в 80 странах: Южная и Центральная 
AMq)HKa, на побережье Карибского моря, в Африке и Азии. Крупней-

, JHie страны поставщики кофе - Бразилия и Колумбия, третье место 
^зиаимает Индонезия. 

В мировой торговле продажа необжаренных зёрен кофе занимает 
второе место после продажи нефти. В зависимости от урожая 4-5 млн 
тонн кофе ежегодно отправляют на экспорт. Потребление кофе в стра-
жах происхождения занимает около 1,3 млн тонн. Во всём мире под 
шантации кофе занято более 10 млн га, на которых растёт 15 млрд ко-
фейных деревьев. С одного кофейного дерева можно получить урожай 
•3-0,8 кг (3500-5000 зёрен). 

Выращивание кофе очень трудоёмкий процесс. Во всём мире 
в о л о 25 млн людей зарабатывают на жизнь тем, что выращивают или 
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поставщиками. Успех продвижения зернового кофе можно видеть в 
комбинации двух подходов: прямой рекламы и обязательно дегуста-
ций на местах продаж, которые позволяют конечному потребителю 
знакомиться с новым для него вкусом достаточно дорогого продукта. 
Обязательно присутствие в ассортименте продукции дополнительных 
товаров и оборудования, для того чтобы ограничить риски перехода от 
одного поставщика к другому. 

Импортные продукты, выпускаемые под развитыми торговыми 
марками, не пострадают от временного снижения цен. Владельцы ме-
ждународных брендов, позиционирование которых основано на уже 
созданном международном имидже, могут себе позволить снижение 
цен за счёт сокращения расходов на маркетинг и рекламу, которые в 
период кризиса резко подешевели. 

ИССЛЕДОВАНИЕ МЕЖДУНАРОДНОГО РЫНКА 
НЕДВИЖИМОСТИ 

Е.В. Носкова, канд. экон. наук, ТГЭУ 

Состояние и тенденции развития международного рынка 
недвижимости 

Международный рынок недвижимости является весьма специ-
фичным ввиду некоторых особенностей товара: низкой ликвидности, 
высокой стоимости, длительных сроков экспозиции и т.д. Однако он 
ч>тко отражает изменения в мировой экономике. Рынок жилой недви-
жимости представлен тремя основными сегментами: эконом-класс, 
бизнес-класс и элитное жилье. Последнее является более стабильным и 
устойчивым, так как застройщик закладывает в цену определённую 
прибыль и не снижает цену при низком спросе. Также именно элитная 
недвижимость чаще становится объектом инвестиций, так как она все-
гда востребована. 

Существует ряд показателей, которые позволяют судить о со-
стоянии, тенденциях и перспективах международного рынка недви-
жимости, среди них: 

- средняя стоимость квадратного метра жилья в мире; 
- стоимость квадратного метра жилья в разных странах; 
- темп прироста ёмкости рынка недвижимости; 
- обеспеченность жильём в разных странах. 
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