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В супермаркете «Фреш 25» овощные консервы от компании «Дядя Ваня» составляют 10% 
ассортимента, то есть лишь десятую часть. При этом 22% респондентов, почти четверть, пред-
почитают приобретать консервы этого производителя.  

В супермаркете «Михайловский» наблюдается несоответствие потребительским предпоч-
тениям по типу тары: в структуре ассортимента стеклянной тары 64%, тогда как 54% предпо-
читают этот тип тары. 
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Рубрика: Проблемы формирования и развития современного потребительского рынка 

УДК 339.133 

ИССЛЕДОВАНИЕ СОВРЕМЕННОГО ОБУВНОГО РЫНКА  
В ПРИМОРСКОМ КРАЕ 

А.А. Быковская  
бакалавр  

Л.Ф. Степулёва  
руководитель 

Владивостокский государственный университет экономики и сервиса 
Владивосток. Россия 

Обувной рынок в Приморском крае не стоит на месте и постоянно развивается, по-
являются новые производители и поставщики. Потребители с каждым годом хотят видеть 
более качественные материалы и новые модели обуви. Так как обувь является товаром посто-
янного спроса, очень важно, чтобы она была качественной и безопасной. Но в связи с тем, 
что современный рынок обуви очень насыщен, возникают трудности с отслеживанием каче-
ства. Поэтому исследование тенденций развития современного обувного рынка в Приморском 
крае является актуальной проблемой. 

Ключевые слова и словосочетания: обувной рынок, Приморский край, розничная торгов-
ля, обувь, качество, безопасность. 

RESEARCH OF TRENDS IN THE DEVELOPMENT OF THE MODERN 
FOOT-WEAR MARKET IN THE PRIMORSKY TERRITORY 

Every year the footwear market in Primorsky Krai develops, new manufacturers and suppliers 
appear. Consumers want to see better materials and new models of shoes every year. Since shoes are 
a constant demand product, it is very important that they are of high quality and safe. But due to the 
fact that the modern footwear market is very saturated, there are difficulties with track-ing the quality. 
Therefore, the study of trends in the development of the modern Shoe market in the Primorsky territory 
is an urgent problem. 

Keywords: footwear market, Primorye territory, retail trade, footwear, quality, safety. 
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Целью исследования является изучение тенденций развития обувного рынка в Приморском 
крае. Для достижения цели были рассмотрены следующие задачи: рассмотрена товарная структура 
оборота розничной торговли по Приморскому краю; представлена динамика структуры 
Федеральных округов России поставляющих обувь в Приморском крае, а также товарная структура 
экспорта и импорта обуви в Приморском крае; динамика производства кожаной обуви по видам 
материала и качество товаров, поступающих на потребительский рынок по Приморскому краю. 

Решение поставленных задач осуществлялось на основе применения общенаучных методов 
исследования в рамках сравнительного, логического и статистического анализа, а также по-
средством анализа структуры и динамики, графической интерпретации информации. 

Рынок – сложное и многостороннее явление, которое характеризуется разным уровнем сво-
его развития, особенностями исторического, социального, культурного характера, присущими 
различным странам; это соединение спроса и предложения; совокупность существующих и по-
тенциальных покупателей товаров. 

Сегодня преобладает мнение, что создание крупных розничных сетей – единственный пра-
вильный путь развития цивилизованной торговли. Однако, отказ от торговых зон и рынков не-
сколько преждевременен, так как последние, несомненно, альтернатива для потребителя. Он 
обязан иметь выбор места совершения покупки. 

На основании данных Территориального органа Федеральной службы государственной 
статистики по Приморскому краю (далее – Приморскстат) обувь в товарной структуре оборота 
розничной торговли представлена на рис. 1. [1] 

Исходя из данных рисунка 1, видно, что в 2018 году процент обуви в общей структуре то-
варооборота увеличился на 0,1% по сравнению с 2017 годом, 0,2% с 2016 годом и на 0,2% – 
2015 г. В сою очередь процент непродовольственных товаров в общей товарной структуре то-
варооборота снизился. 

 

Рис. 1. Товарная структура оборота розничной торговли в (процентах к итогу) 2018 г. 

Межрегиональная торговля важное условие функционирования региональной и федераль-
ной экономик. В ее основе лежит территориальное разделение труда и специализация регионов.  

Торговое сотрудничество Приморского края с другими регионами Российской Федерации в 
течение 3-х лет с 2015 г. по 2017 г. носит непостоянный волнообразный характер. Данные о 
межрегиональном обмене представлены на рис. 2. [2] 

 
Рис. 2. Динамика структры Федеральных округов России поставляющих обувь  

в Приморский край, тыс.пар 
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Исходя из данных рисунка видно, что объем ввозимой в Приморский край продукции из 
других российских округов в 2017 г. составил 358,8 тыс пар, в сравнении с 2015 годом 
(282 тыс. пар), 2016 годом (294,6 тыс.пар) увеличился на 78,6 % и 82,1% соответственно. Наи-
больший объем поставок в Приморский край осуществляется из регионов Сибирского феде-
рального округа. Следующими по объемам ввоза в край являются Центральный федеральный 
округ и Южный федеральный округ. Одним из основных потребителей продукции Приморско-
го края является Центральный федеральный округ. Объем поставок в регионы данного феде-
рального округа составил 3499 тысяч пар в 2015 г, в 2016 году – 274 тыс. пар, в 2017 – 330 тыс. 
пар. 

Товарная структура импорта и экспорта обуви представлена на рис. 3. [1] 

 

Рис. 3. Товарная структура экспорта и импорта обуви (в процентах к итогу) 

Из данных рисунка видно, что обувь преимущественно импортируется в Приморский 
край, можно отметить увеличение процента импорта в 2017 году на 0,6% по сравнению с 
2016 годом и снижение импорта в 2018 году на 0,3% по сравнению с 2017 годом. Экспорт 
обуви приморских производителей незначителен и в процентном отношении практически 
равен нулю.  

Динамика производства кожаной обуви по видам материала представляет следующую 
картину. Намечается тенденция снижения производства обуви на подошве с верхом из ре-
зины в 2017 и 2018 году, отмечено резкое сокращение объема выпуска данной продукции. 
Производство обуви на подошве с верхом из текстильных материалов имеет отрицательную 
динамику в 2017–2018 гг. Удельный вес производства спортивной обуви носит относитель-
но предыдущих видов обуви равномерный характер, однако наблюдается за последний год 
отрицательная динамика, так в 2018 году было произведено 195,5 тыс. пар обуви, что на 
143,8 тыс. пар меньше, чем в 2017 году. 

Таким образом, можно отметить неравномерную динамику производства обуви по ви-
дам материала, так в 2018 г. преобладало производство обуви на подошве с верхом из тек-
стильных материалов (265,7 тыс. пар), вторую позицию занимала спортивная обувь (195,5 
тыс. пар) на последнем месте расположилось производство обуви на подошве с верхом из 
резины (22.2 тыс. пар). [1] 

Не теряет своей актуальной остроты проблема безопасности товаров. Важной задачей 
является защита потребительского рынка от проникновения некачественной и опасной для 
здоровья человека продукции. Проверки Территориального управления Роспотребнадзора 
по Приморскому краю показали, что качество товаров, поступивших в 2018 году на потре-
бительский рынок, характеризовалось по ряду товаров резким повышением доли продукции 
ненадлежащего качества и опасной для потребителя. 

Данные о количестве обуви забракованной и сниженной в сортности представлены на 
рис. 4. [1]. 

Данные рисунка показывают, что процент отбракованной обуви за 2017 и 208 гг. снизился. 
Продолжая тему безопасности, немаловажно сказать о том, что в России началась марки-

ровка обуви контрольными идентификационными знаками. С июля 2019 участие обязательно 
для всех, кто ее производит, транспортирует, реализует. С 1 июля 2020 оборот обуви без мар-
кировки будет полностью запрещен. За нарушения назначены штрафы. Маркировка обуви по-
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зволит проследить весь путь конкретного товара с момента его производства до момента про-
дажи, тем самым позволит эффективно бороться с контрафактной продукцией и контрабандой, 
защитит легальных производителей и потребителей [3]. 

 

Рис. 4. Качество товаров, поступающих на потребительский рынок  
(в процентах к проектированному числу) 

Таким образом, обувной рынок Приморского края развивается в разных областях. Увели-
чивается процент обуви в общей структуре товарооборота, а значит и число точек розничной 
торговли. Что касается межрегиональной торговли, то объем продукции, ввозимой в 
Приморский край, увеличился. Динамика производства обуви по видам материала носит 
неравномерный характер. В Приморском крае импорт обуви преобладает над её экспорт, объем 
ввозимой продвукции увеличивается. Поэтому важно соблюдать контроль за качеством и безо-
пасностью обуви. Решить задачи, по мнению автора, возможно за счет разработки защитных 
мер в рамках государственного регулирования, одним из которых является введение обязатель-
ной маркировки обуви.  
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