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УДК 339.137.24 

ОБ ОСОБЕННОСТЯХ ПРИМЕНЕНИЯ МЕТОДИКИ ОПРЕДЕЛЕНИЯ 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ ТОВАРОВ 

Е.И. Варфоломеева, К.А. Наумова 
бакалавры 

И.Г. Драгилев 
преподаватель 

Владивостокский государственный университет экономики и сервиса 
Владивосток. Россия 

В исследовании представлена оценка конкурентоспособности мясных товаров, на примере 
крыла цыпленка, реализуемых торговым предприятием. Затем дополнительно были рассмотре-
ны новые торговые марки, и cделан вывод о методике определения конкурентоспособности то-
варов.  

Ключевые слова: конкурентоспособность, мясные товары, крыло цыплёнка, производители, 
товарная номенклатура, торговое предприятие. 

ON THE PECULIARITIES OF THE APPLICATION OF THE METHODOLOGY 
FOR DETERMINING THE COMPETITIVENESS OF GOODS 

The study presents an assessment of the competitiveness of meat products, on the example of a chicken 
wing, sold by the trade enterprise. Then new brands were additionally considered, and a conclusion about 
the methodology of determining the competitiveness of goods was made. 

Keywords: competitiveness, meat products, chicken wing, producers, product range, trade enterprise. 

Актуальность исследования заключается в отсутствии актуальных данных и особенностях при-
менения методики определения конкурентоспособности мясных товаров. В современном мире 
рынок продукции с каждым днем развивается все больше, и за счет этого, происходит заполнение 
рынка различными производителями. Из-за большого объема товаров, потребителям стало на-
много сложнее выбирать нужный для себя продукт, который будет отвечать их требованиям и 
соответствовать соотношению цена/качество. Поэтому важной задачей торговых предприятий 
является оценка конкурентоспособности предлагаемых к реализации товаров. 

Нами выполнялся проект по оценке конкурентоспособности, целью которого являлась оценка 
конкурентоспособности мясных товаров, реализуемых торговым предприятием, на основе получен-
ных данных путем опроса потребителей. В ходе работы был выбран филиал магазина «Реми-сити» по 
адресу г. Владивосток, Народный проспект, 20. 

Так как в группу мясных товаров включается большое количество изделий, нами было рассмот-
рено сырое мясо птиц. 

На основе полученных из опроса данных, был выбран товар – крыло цыпленка бройлера заморо-
женное, так как данный товар относительно недорогой, но пользуется большой популярностью у по-
требителей, и разработана номенклатура показателей качества. Затем проводился опрос с помощью 
«Google Формы», на который ответил 51 человек. Опрос представлен на рис. 1. 

В результате мы получили диаграмму конкурентоспособности производителей, которая показала, 
что фирма «Приосколье» является наиболее привлекательной для покупателя, данные представлены 
на рис. 2. 

За счет высоких оценок качественных показателей и низкой стоимости продукции произво-
дителю удалось возвыситься над конкурентами. Таким образом, реализация продукции данного 
производителя предпочтительна и наиболее выгодна для торговой сети «Реми». Второе место в 
рейтинге занимает «Агро-птица», по сравнению с лидером его качественные характеристики не-
много выше, однако и стоимость соответственно дороже. Производитель «Куриное царство» за-
нимает последнее место в рейтинге, за весьма среднее качество производитель устанавливает са-
мую высокую стоимость, как следствие отталкивает этим потребителя. 
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Рис. 1. Опрос потребителей торговой сети «Реми-сити» 

 
Рис. 2. Диаграмма конкурентоспособности  

представленных производителей 

Результаты опроса показали предпочтения потребителей к имеющимся торговым маркам. А так-
же каждому предлагалось проставить коэффициенты весомости согласно разработанной номенклату-
ре. Результаты использовались в дальнейшем при расчёте оценки конкурентоспособности. 

 
Ход работы. 
В первую очередь были выделены крупные производители куриных крыльев в магазине «Ре-

ми-Сити». Затем были определены показатели значимости, с учётом которых были исключены 
наименее важные критерии оценки: состояние жира и прозрачность бульона [1, 2].  

За основу исследований, был выбран метод ранговых оценок, где каждому показателю но-
менклатуры был присвоен номер важности (от 1 – самый важный, до 10 – наименее важный). 

К завершению исследований были получены следующие результаты: 
Разработана номенклатура показателей качества крыла цыпленка замороженного, в которой были 

выделены как единичные, так и комплексные показатели; была произведена оценка конкурентоспо-
собности товара [4]. После проведения оценки конкурентоспособности представленных фирм произ-
водителей можно выделить торговую марку «Приосколье», которая занимает лидирующее место на 
данных диаграммы. То есть характеристики данного товара являются для потребителей самыми оп-
тимальными на рынке. Второе место занимает – «Агро-птица», а третье – «Куриное царство», резуль-
таты оценки конкурентоспособности производителей представлены на рис. 3. 

Также были составлены рекомендации по итогам оценки конкурентоспособности мясных това-
ров. 

«Реми-Сити» нужно уделить внимание «Приосколью», так как большая часть потребителей об-
ращает внимание именно на него, и заполнение этого товара на полках должно быть. Конечно, не 
стоит забывать и про другие фирмы, так как спрос на них тоже есть.  

Производителям стоит улучшить качество выпускаемого продукта, в данном случае это относит-
ся к «Агро-Птице» и «Куриному царству».  

При оценке конкурентоспособности товара рассматривались и сравнивались между собой только 
товарные позиции, представленные в ассортименте торгового предприятия, а именно «Агро-птица», 
«Куриное царство», «Приосколье». Однако очевидно, что на рынке Приморья присутствует гораздо 
больше товаропроизводителей. 

 



 – 35 –

 
Рис. 3. Результаты оценки конкурентоспособности представленных производителей 

На официальном сайте Птицефабрики.ру, представлена информация о популярности производи-
телей куриных продуктов по Приморскому краю, таковыми являются: 

– Уссурийская птицефабрика; 
– Надеждинская птицефабрика; 
– Михайловский бройлер; 
– Приосколье; 
– Агро-Птица; 
Но помимо вышеприведенных фабрик, на рынке Приморского края также присутствуют менее 

известные птицефабрики: 
– Азия; 
– Петруха. 
– Птицефабрика «Акашевская» [5]. 
Таким образом, было выделено восемь торговых марок, среди которых пять из них пользуются 

высоким спросом, тем самым являются известными, а три оставшихся товара менее известны для по-
требителей.  

Методика, применяемая нами при выполнении исследования конкурентоспособности, не обеспечи-
вает получения корректных результатов. в силу того, что на всем рынке товаров из птицы представлены 
минимум 8 торговых марок, а на момент исследования конкурентоспособности в магазине было пред-
ставлено всего 3. И из пяти топовых брендов в выкладке магазина был представлен всего один. 

Вывод: таким образом, определить конкурентоспособность товаров на уровне выкладки одного 
магазина невозможно.  
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